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[Se inicia la sesion a las doce horas treinta y cinco minutos].

LA PRESIDENTA (SENORA MONTERO CARRASCO):

Comenzamos la sesidon. Buenos dias de nuevo, sefiorias. Y bueno, antes de
dar lectura al orden del dia, les comunico que se han producido cambios en la com-
posicion de la Comisién de Investigacion sobre la financiacion y los planes de medios
de la Junta de Castilla y Ledn, y, segun dispone el Articulo 39 del Reglamento de la
Céamara y de acuerdo con la Resolucion de la Mesa de las Cortes de Castilla y Ledn,
don Pablo Fernandez Santos sustituye a dofia Laura Dominguez Arroyo, por el Grupo
Parlamentario Mixto; y dofia Alba Priscila Bermejo Santos sustituye a dofia Ana Car-
lota Amigo Piquero, por el Grupo Parlamentario Ciudadanos.

Por la sefiora letrado se dara lectura del orden del dia.

Comparecencia

LA LETRADA (SENORA NAVARRO JIMENEZ-ASENJO):

Punto del orden del dia: Comparecencia del sefior Eduardo Cabanillas
Muhoz-Reja.

LA PRESIDENTA (SENORA MONTERO CARRASCO):

Gracias. Tiene la palabra el sefior don Eduardo Cabanillas Mufioz-Reja, secre-
tario general de la Consejeria de Agricultura, Ganaderia y Desarrollo Rural en la
presente y pasada legislatura, por un tiempo maximo de diez minutos.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Gracias, presidenta. Buenos dias a todos. Si me permiten, voy a... no voy a utili-
zar mi espacio y... y directamente voy a atender a las cuestiones que ustedes quieran
plantear, si es posible. Hemos contestado al requerimiento de informacién -creo que
se remitié con fecha cuatro de junio de... de este afo, por supuesto- con la informa-
cion que tenia la Consejeria en la materia. Por lo tanto, sin mas dilacion, me pongo
a su disposicion. Gracias.

LA PRESIDENTA (SENORA MONTERO CARRASCO):

Muchas gracias. Pues, en primer lugar, por el Grupo Parlamentario Ciu-
dadanos, tiene la palabra, por un tiempo maximo de treinta minutos, la procuradora
dofia Alba Bermejos.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Muchas gracias, sefiora presidenta. Me gustaria dar la bienvenida al compare-
ciente, al sefor Cabanillas Mufioz-Reja, y mi agradecimiento a... al aceptar esta... esta
invitacion a acudir a esta... a esta Comision de Investigacion.

En primer lugar, queria recalcar que el Gobierno castellanoleonés mantenga
su apuesta en el sector agricola y ganadero es fundamental no solamente para
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mantener la actividad y dinamizar el territorio rural, sino que también equilibra la
balanza comercial. De ahi que la Consejeria tenga un importante desembolso en
cuanto a inversion publicitaria, entiendo.

La intencién de este grupo, del Grupo Parlamentario de Ciudadanos, es crear
un modelo que permita establecer una serie de indicadores para realizar la transpa-
rencia de la Administracion con respecto a la publicidad institucional y medios, para
hacer asi un reparto objetivo en las partidas econémicas que destina la institucion
en su conjunto para este tipo de acciones; en su caso, para la Consejeria de... de
Agricultura y Ganaderia. Y precisamente esta Comisidn nacio para eso, para dar luz
sobre la financiacion y los planes de medios de la Junta... y Castilla y Ledn que ha
llevado a cabo en los ultimos afos.

Desde el Grupo Parlamentario de Ciudadanos nos gustaria saber, sefior Caba-
nillas, cual es la relacion que tuvo usted en el proceso de adjudicacion de las partidas
de la Consejeria de Agricultura.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

(Ah, si, si, ahora ya se enciende. Gracias). Bueno, mire usted, en la Consejeria
de Agricultura y Ganaderia, la... la parte de publicidad, de campafas de publicidad,
es importante; nos estamos centrando basicamente en cuatro aspectos, que son los
aspectos relacionados a dar la publicidad obligada por parte de la normativa europea
del Programa de Desarrollo Rural, a través del Reglamento 808/2014; a dar publici-
dad también para que se conozcan instrumentos nuevos que aporta la... la Consejeria
también en aspectos ligados a la financiacion europea; y luego un aspecto que cada
vez tiene mas importancia, ¢eh?, y tendremos que evolucionar mas en este segundo
apartado, es la... incitar al consumidor a conocer los productos de Castillay Ledny a
su consumo. En esos cuatro aspectos es donde nos centramos.

¢, Como trabajamos con el plan de... con el plan de publicidad de la Consejeria?
Esta dentro del plan de publicidad de la Junta de Castilla y Ledn, esta dentro de los
parametros de... que marca el acuerdo de directrices vinculantes que se aprobo en
dos mil catorce, donde nosotros disefiamos inicialmente, aproximadamente en los
ultimos meses del afio anterior, ya con una... un estado avanzado de... de los Pre-
supuestos, qué campafas queremos hacer. Algunas campafas las planteamos un
poco genéricas, porque hay que ver la evolucion del mercado en la... en la parte de
apoyos que... a los que me he referido, porque va a incidir mucho en la situacion de
mercados de algunos productos, donde bajen los precios y necesitamos, de alguna
manera, contribuir a que el consumidor consuma esos productos; disefiamos esas
campafnas y, una vez que estan disenadas, bueno, lo sometemos a... a la decision
final, que se adopta en la resolucién de secretarios generales, con el conjunto de
todos los... de todos los medios.

A nosotros, bueno, utilizando... -imagino que en la exposicién anterior se lo
habran explicado- utilizando los criterios objetivos de audiencia, se asighan unas
cantidades a cada medio. Y, a partir de ahi, como 6rgano de contratacién, nosotros
utilizamos para cada una de las campanas que estan autorizadas, ¢eh?, hacemos
en... en este caso, de acuerdo a la Junta Consultiva, hacemos contratos menores
a cada uno de esos... de esos medios. Intentamos... no es que intentamos, es que,
al final, lo que queremos respetar es que el computo total para cada medio, en el
conjunto de actuaciones de la Consejeria, cumplen... cumplen con el importe total,
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porque se supone -bueno, no se supone, es que eso estamos convencidos de que
es asi- la... lo que es la respuesta a la audiencia global que tiene cada uno de los
medios. Pero lo distribuimos por cada una de las campafias que... que estan en
la resolucién.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Me dice que tenian a su disposicion datos objetivos; me imagino que, mediante
tablas, analizando las audiencias, como usted dice, el numero de lectores y demas
de los medios de comunicacion. ¢ En alguin momento, desde la Consejeria de Pre-
sidencia, les indicaron en qué medios deberian de... debian ustedes de destinar
esas partidas?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, es lo que le he comentado antes. La Consejeria de Presidencia lo que
valoraba en el conjunto de toda la... de todas las Consejerias, en conjunto de la
Junta, cual es... los indicadores objetivos para asignar una financiacion determinada
a cada uno de los... de los medios, utilizando los parametros objetivos. Nosotros, una
vez que se ha aprobado la resolucién con los... con los importes, que en ese caso
eran provisionales, pero luego ya pasan a... a definitivos con... con las propuestas
finales, nosotros nos atenemos a hacer las contrataciones medio por medio, claro.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Por qué en programas, por ejemplo, de duracion mayor de un aio, como por
ejemplo la campafia de informacién de Desarrollo Rural 2014-2020, se plante6 como
contrato menor anualmente y no como un programa... como para todo el programa
de un ejercicio de cuatro afos?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, el Reglamento 808/2014 lo que establece es un plan de comunicacion
del propio Programa de Desarrollo Rural. Lo que nosotros hemos hecho es, indu-
dablemente, dentro de la planificacién anual que tenemos, incorporar esa campafa
como una campafa obligatoria, y, por lo tanto, la... es una campana mas, que se ha
repetido desde la aprobacion del programa; el programa se aprobé en... en agosto
del dos mil quince; por lo tanto, entré en la planificacion en dos mil dieciséis. Y desde
el dos mil dieciséis es una campafna mas que nosotros consideramos que responde a
los requerimientos del... del reglamento, y por eso es una campafa anual. Ni mas ni
menos. ¢ Qué es lo que hemos hecho? También hemos utilizado esa campafa para
hacer modificaciones dentro de cuestiones que nos parecian bastante interesantes
resaltar en ese afio. Dentro de... dentro de lo que es el disefio de la campafia, hemos
incorporado en determinados... este ano, por ejemplo, con el COVID, aprovechando
esa campana, hemos incidido también con una diferenciacion de alguna medida que
tiene una... un mayor impulso por parte de la Unién Europea, que esta dentro del
Programa de Desarrollo Rural. Es simplemente eso.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Como se plantearon desde la Consejeria la campafia Tierra de Sabor?
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EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, Tierra de Sabor es una de las grandes apuestas que ha tenido... bueno,
YO Creo que es... no es que sea la Consejeria, es la Junta, porque, al fin y al cabo, lo
que pretende es hacer una diferenciacion para un conjunto multiple de productos. En
el sector agroalimentario estamos trabajando siempre con productos diferenciados a
nivel de producto (denominaciones de origen, indicaciones geograficas), pero esta-
mos hablando de productos concretos; y que retnan una serie de requisitos, ¢no?
Como alternativa, y de forma voluntaria -quien quiera, nosotros no vamos a obligar
a nadie-, hemos querido tener una marca de productos de Castilla y Ledn, que se
pueden acoger, indudablemente, con un pliego de condiciones de prescripciones téc-
nicas obligatorios para que... los que quieran acogerse, ¢,no?

Por lo tanto, para nosotros, y para la Junta también, es un paraguas de calidad,
€s un paraguas de reconocimiento de productos nuestros, y entra dentro de la publi-
cidad o de los mensajes de penetracién de consumo de los productos de Castilla y
Ledn, que se pueden hacer o bien con la marca o bien dentro del marchamo de una
denominacién de origen; pero para nosotros es una apuesta importante. Y, de hecho,
lo estamos utilizando ahora, segun vamos evolucionando, en dos... como en dos eta-
pas, ¢no?, o dos fases. Una, la penetracién; ya sabe usted que la utilizacién de algo
en el consumo tiene que ser... -y disculpe la terminologia- tiene que ser machacén,
es decir, cuantos mas impactos, mas se recuerda, sno? Pero también lo estamos
utilizando no solamente para penetracién de la marca, sino para que también el con-
sumidor, a través de esos productos, consuma productos de Castilla y Leén. Y lo
estamos incorporando también en momentos complicados donde... pues donde esta-
mos viendo bajadas de consumo en algunos sectores o bajadas de precios. Bueno,
contribuye la promocion de... de consumos de alimentos, y sobre todo a nosotros lo
que nos interesa, indudablemente, es el consumo de productos de Castillay Ledn, y
la Unica forma de tener ese... esa penetracion en consumo es a través de una marca
de este tipo, pues nos parece que es fundamental. Y, de hecho, se repiten campafnas
de ese tipo; lo que pasa es que estan, indudablemente, orientadas a o que nosotros
creemos que ese afo se necesita, seh?

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

¢, Considera que las distintas acciones en los medios de comunicacion si habia
igualdad en el reparto por provincias? Me gustaria saber. Y, si no las hubiera, si con-
sideraria que hay alguna provincia mas beneficiada, desde su punto de vista, scémo
cree que deberia haberse hecho ese reparto? ;Cree que hubieran sido posibles
otras opciones de asignacion?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno. Vamos a ver, mire, opciones posiblemente haya otras, no? Nosotros
hemos utilizado una opcidn que nos parecia apropiada, dentro del marco de la lega-
lidad, que es, indudablemente, tener la mayor... el mayor impacto publicitario o la
mas... el mayor impacto en cercania al ciudadano, porque es adonde va dirigido,
¢no?, todas nuestras campanas. Nosotros, al final, lo que tenemos que respetar,
desde luego con... con las directrices nuevas, es que, en el computo global, respon-
dan a un criterio objetivo. Que ese criterio haya que marcarlo directamente campafa
por campana, pues puede ser, pero nosotros lo que hemos hecho es que, en el
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cémputo global, los objetivos se cumplan. Y para eso creemos que es... que el pro-
cedimiento que estamos utilizando, que indudablemente esta dentro del marco de
la legalidad, es valido. ; Que puede haber otros? Pues no... no lo voy a negar; pero,
vamos, para nosotros es valido y util.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

[Intervencién sin micréfono].

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

(Ahora, ahora, ahora. Gracias. Si). Mire usted, el... el estudio de impacto es
una... es un estudio, si me va a permitir, bastante subjetivo, ;eh? Cuando estamos
hablando del consumidor, nosotros lo que estamos utilizando es una... un criterio
generalizado que tiene... en el sector agroalimentario, ¢,eh?, un criterio generalizado,
que es... son necesarias las camparas de promocion. Yo le voy a poner un ejemplo.
Cuando hemos tenido crisis importantes de precios en el sector agroalimentario, hay
dos formulas de actuar: una, con apoyos publicos hacia los sectores que se ven
directamente afectados, como pueden ser los agricultores y ganaderos; o incidiendo
en el consumo. No hay mas opciones. Entonces, en ese aspecto, tanto las accio-
nes que hace la Comision Europea como hace el Estado Espafiol, como hacemos
las Comunidades Autébnomas, es volcarnos, en la medida de lo posible, en la pro-
mocidn, porque es algo que esta reconocido. Y en lo que si esta claro es que, por
ejemplo, donde si hemos hecho estudios es en la evolucién de la marca Tierra de
Sabor, donde hemos visto que cada vez hay mas productos, cada vez hay mas con-
sumidores, cada vez hay mas productores que estan acogidos, pero, en el resto de
consumos, de... de actuaciones, no hemos hecho ese estudio.

Pero le voy a dar un ejemplo, que ademas yo creo que nos viene muy muy
bien en esta... en esta... en este momento, para conocerlo. Hemos... en este... este
afno con el problema del COVID indudablemente ha habido sectores que se han
visto... sectores agroalimentarios que se han visto muy afectados porque sus pro-
ductos iban hacia el canal de la restauracion. Al... al cortar ese canal han tenido
que buscar canales alternativos, que son al consumo directo. Bueno, pues nos vol-
camos indudablemente en... una parte, en trabajar en medidas de apoyo a las... a
estos sectores, medidas financieras, pero incorporamos campafnas de promocion.
¢ Y sabe usted cual ha sido la respuesta que nos han dado todas las asociaciones
de productores, las organizaciones profesionales agrarias, las cooperativas agroa-
limentarias, la distribucion? Que, gracias a las campafias que hemos impulsado
para cochinillo, para cabrito, para vino, para quesos, ¢eh?, se ha visto incremen-
tado en sus lineales y en el consumo, ¢eh?, estos productos que habitualmente
tenian otra salida.

Para nosotros eso ha sido un indicador, es decir, es un indicador que nos
estan transmitiendo, ¢ eh?, que también le podemos... le podemos pedir esos datos
para ver que lo... lo que ha pasado en la incidencia. Pero fijese usted lo intere-
sante que ha sido esto, ¢eh?, que es saber que se han incrementado el gasto
en los... bueno, en las cajas de la... de la distribucidn, en productos donde habi-
tualmente se vendia menos, y eso quiere decir que el consumidor final ha utilizado
también, por supuesto, en la medida de lo que haya contribuido, eh?, las campa-
fias de publicidad.
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Estoy totalmente de acuerdo con la... con lo que ha dicho en cuanto a la... a la
promocién. En algin momento el reparto estuvo relacionado con la linea editorial
del medio de comunicacién en cuestién?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

No. Tajantemente, no.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y en la misma linea, ¢ recibié en algun momento llamadas o avisos de direc-
tores de medios insistiendo en el criterio de proporcionalidad a la hora de hacer un
reparto equitativo, ya que hay algunos medios que claramente perciben mas cuantia
que otros?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues, mire, yo no tengo... por principio, no tengo relacion con directores de
medios. Soy el érgano de contratacioén y, por lo tanto, en todo caso, con quien he
tratado es con responsables econdmico-financieros o comerciales que tenian algun
problema en el cobro de una factura y nos hemos interesado en la tramitacion admi-
nistrativa de ese expediente. Pero, no, no... no trato con directores de medios.

LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Y ya, por ultimo, si que me gustaria que expusiera su opinion con respecto al
tipo de formula en la adjudicacion de las distintas partidas econémicas a un medio o
a otro, por favor. Gracias.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, como le he comentado inicialmente, nosotros hemos estado utilizando
una férmula hasta ahora que nos ha parecido apropiada, buena. ; Que es mejorable?
Pues posiblemente se... se pueda mejorar, indudablemente, pero no... no encuen-
tro ningun inconveniente, en principio, en la formula que hemos utilizado, que ha
sido cumplir con... cumplir con llegar al mayor numero posible de ciudadanos, utili-
zando los medios que cumplian los requisitos del acuerdo... del Acuerdo del dos mil
catorce, de directrices vinculantes, y desde luego a ese paquete de medios, a ese
paquete completo de medios a los que va dirigido la... la planificaciéon de campanfias
de... en este caso, de la Consejeria de Agricultura, que cumplen con los requisitos
del acuerdo, pues nosotros lo hemos respetado, con una férmula de contratacion
que es a través de contratos menores para cada una de las campanas. ¢ Que pueda
haber otras formulas? Pues no le digo que no, pero yo creo que es una férmula que
nos ha servido.

Tampoco he tenido ningun conocimiento de queja de ningliin medio a través de
las... de los contactos que he podido tener con los... con los econdmicos-financieros
de que... que necesitan o que supuso que un medio puede ser mejor que otro, porque
en esos temas nunca jamas hemos... hemos tratado, ni siquiera como una insinua-
cion, ¢no?
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LA SENORA BERMEJO SANTOS:

Por mi parte, nada mas. Muchas gracias.

LA PRESIDENTA (SENORA MONTERO CARRASCO):

Muchas gracias. El siguiente turno de palabra sera por el... para el Grupo Par-
lamentario Popular, y tiene la palabra, por un tiempo maximo de treinta minutos, el
procurador don Miguel Angel Garcia.

EL SENOR GARCIANIETO:

Gracias, presidenta. Sefior Cabanillas, bienvenido de nuevo. Gracias por estar
aqui y gracias por contestar a todas las cuestiones que le estamos planteando.

Previo a hacerle unas preguntas, quiero hacer tres reflexiones. En primer lugar,
esta Comision de Investigacion es fruto del cumplimiento del punto decimotercero
del Acuerdo del... de Gobierno Partido Popular-Ciudadanos, con el fin de conocer y
sobre todo de demostrar que las cosas se hacian bien y se siguen haciendo bien.
Nosotros cumplimos, nos gusta cumplir con lo acordado, nosotros accedemos, acce-
dimos y accederiamos siempre a la realizacién de esta Comision porque no tenemos
nada que ocultar. Esa es la primera reflexion.

La segunda reflexién -para que quede claro-: usted no esta aqui porque le
haya pedido el Grupo Popular, sefior Cabanillas. El Grupo Popular solo ha pedido la
comparecencia de tres personas, que creemos, seguimos creyendo, que son las tres
personas que pueden arrojar luz, porque son las responsables primeros y ultimos de
la contratacion de la publicidad institucional. Por tanto, nosotros nos hemos cefiido a
la peticion de la presencia del consejero de... del periodo en el que estamos investi-
gando, del secretario general de Presidencia, que acaba de estar antes que usted, y
del director general de Comunicacion; es decir, los responsables directos, como he
dicho, de la contratacién de la publicidad en los medios. Para que usted se haga una
idea, por ejemplo, el Grupo Socialista ha pedido a mas de 200 personas, la compa-
recencia de mas de 200 personas.

La tercera reflexiéon: el Grupo Popular no solo no tiene ninguna sospecha del
buen funcionamiento de los planes de medios y de la contratacion de campafias, sino
que esta plenamente convencido que las cosas se hacian bien, se siguen haciendo
bien, pero no nos negamos a investigar, todo lo contrario, facilitamos el trabajo para
que no quede ninguna sombra de duda sobre el sistema. Tenemos la tranquilidad y
la seguridad de que se actuaba con arreglo a la legalidad vigente, con transparencia,
con equidad. Por tanto, no tenemos ninguna duda de que las cosas se hacian bien.

Y ahora si le quiero hacer alguna pregunta. jUsted, ustedes, desde la Conse-
jeria, seguian las instrucciones marcadas por la Consejeria de Presidencia para la
contratacion de las campanas de publicidad previamente aprobadas y publicadas?
Esa es la primera pregunta. Y con el afiadido de si se han cefido siempre a lo apro-
bado previamente.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues si, por supuesto, como no puede ser de otra manera. Es mas, le voy a
decir que en alguna... en alguna situacion de alguna... en algun ano en concreto, que
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hemos tenido que incorporar alguna campafia mas, hemos solicitado la autorizacion
para modificar esa resolucion, por algunas cuestiones de mercado, ¢,eh? Pero, si, la
respuesta es si.

EL SENOR GARCIANIETO:

Lo presentia. Bien. Le han preguntado previamente, la procuradora que ha
hecho uso de la palabra antes que yo, que si hacian seguimiento de la ejecu-
cién de cada campafia. Y yo voy un poco mas lejos. Ya ha dicho usted que por
supuesto se... se hacia el seguimiento, como es légico, pero ¢ pusieron ustedes
algun reparo a alguna campana que no salieran como ustedes le... lo habian dise-
fado previamente?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, pues mire, si que recuerdo, por ejemplo, alguna campana que
estaba... que estaba disefiada, que estaba puesta en marcha, que, bueno, contem-
plaba a los medios de comunicacion que... que estaban previstos para esa campana,
pero, curiosamente, en un medio de comunicacion vimos que no salia esa... esa
campafia. Entonces, indudablemente, nos pusimos en contacto. Nosotros tenemos
a gente que... que esta siguiendo en la Consejeria esta informacion y resulta que es
que se les habia olvidado, vamos, o que se les... no sé. El caso es que, bueno, pues,
indudablemente, ese medio no... no se le pudo pagar porque no hubo factura. O sea,
esto, como son contratos menores, es a la autorizacion del gasto. Y la factura, pues
no pudieron presentar la factura y no... y ese contrato no... no se hizo, y es con el

Si que recuerdo que ese caso se... posiblemente se haya repetido -me van a
permitir, porque no lo tengo muy...-, pero seguro que un... una o dos veces, seguro,
que ha coincidido, pues no sé€, a lo mejor ese medio tiene... en concreto, tuvo algun
problema o... 0 lo que sea, no? Pero, bueno, lo que si que le quiero decir es que
nosotros detectamos que en ese medio... porque las campafas tienen un periodo,
es decir, no es hagalo usted cuando quiera, tiene que ser desde tal... de tal fecha
a tal fecha, que es cuando a nosotros nos interesa ese impacto. Y, bueno, pues se
comprobd, nos avisaron los que nos estan haciendo el seguimiento en la Consejeria,
que ese medio no estaba sacando esa... esa campafia de publicidad.

Pero, bueno, también tengo que decir que han sido casos excepcionales, ¢eh?,
pero que se han producido, si.

EL SENOR GARCIA NIETO:

Bien, pero eso es una buena prueba de que hacian ustedes un seguimiento
de la ejecucion de las campanas. Se daban cuenta, y si habia que solventar algun
problema, lo solventaban. Me parece bien.

¢ A usted le consta que, con los acuerdos del dos mil catorce y dos mil quince,
que regularon el reparto de publicidad institucional, con criterios objetivos, asociados
a los sistemas de control de audiencias, licencias precisas, y un periodo minimo de
un ano de funcionamiento, la ejecucién de esas campanas por parte de su Conseje-
ria se ajustaba cien por cien a esos parametros marcados por los acuerdos?
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EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:
Si.

EL SENOR GARCIANIETO:

Muy bien. Usted lleva mucho tiempo en la Consejeria, y le quiero pregun-
tar, si tiene memoria anterior incluso al tiempo que usted lleva, si existia... si usted
tiene constancia de que existiera algun sistema legal, previo a todo esto, de con-
tratacion establecido, previo al catorce y al quince, cuando se regularon mediante
esos acuerdos.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues no. No, no, no. Realmente, bueno, se aplicaba la Ley de Contratos de
las Administraciones Publicas. Pero no. Yo creo que en el dos mil catorce se hizo
algo... bueno, desde mi modesto punto de vista, algo importante, que es el tener un
marco homogéneo para las actuaciones de la... de todas las Consejerias.

EL SENOR GARCIANIETO:

Si, yo también estoy de acuerdo. Me reafirmo y constato que la contratacion
de publicidad institucional de su Consejeria, la de toda la Junta -yo, si me lo permite,
hago extensivo a que... a toda la Junta-, se ajusta a derecho y al reparto aprobado
previamente, a principios de cada afo, por la Junta de... de secretarios de la Junta
de Castilla y Ledn. No tengo mas preguntas.

LA PRESIDENTA (SENORA MONTERO CARRASCO):

Muchas gracias. Por ultimo lugar, el Grupo Parlamentario Socialista tiene la
palabra, por un tiempo maximo de treinta minutos, la procuradora dofia Rosa Rubio.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Pues, hola. Buenos dias. Y muchas gracias por sus explicaciones y las res-
puestas que esta dando esta mafana. Bueno, yo, antes de empezar, si que quiero
decirle que supongo que tiene usted constancia que esta Comisién de Investiga-
cion la han pedido los Grupos Parlamentarios de Ciudadanos y Partido Popular. Sus
razones tendran. Yo cada vez lo dudo mas, porque la procuradora de Ciudadanos
ha dicho que para dar luz a la oscuridad de la... de la publicidad institucional, y el
procurador del Partido Popular dice que porque firmaron un acuerdo con el... con
el... con Ciudadanos. Yo no sé si es que al final van a querer utilizar esta Comision de
Investigacion para sentar aqui a determinadas personas y van a desviar el objeto y
el objetivo de esta Comisién de Investigaciéon. Bueno, como realmente estamos casi
empezando a trabajar, pues lo iremos viendo.

Y, bueno, pues si, nosotros hemos pedido inicialmente la comparecencia de mas
de 200 personas, porque nosotros no tenemos un dedo para sefalar, como -parece
ser- si tiene el Partido Popular, que con sefalar a tres personas le vale. Entonces,
nosotros la luz la iremos viendo a lo largo de las distintas sesiones que tengamos de
esta Comision de Investigacion.
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Dicho esto, vamos al asunto. ¢ Cual es la razén de por qué todos los contratos
de publicidad se adjudicaban por la formula de contrato menor? Nos ha llamado
mucho la atencién, y me gustaria que nos contestara.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, nosotros hemos utilizado la formula de contrato menor. Hay otras formu-
las, ¢eh?, pero nosotros la hemos utilizado fundamentalmente por la... por la rapidez.
A ver, nosotros, cuando he comentado al principio que estamos evolucionando en
los... en los temas de publicidad, nos hemos dado cuenta que hay algunas... algunas
campafias que son -por asi decirlo- estandares, que nos da lo mismo cuando puedan
empezar o no, pero hay otras campafas que nos sorprende cuando las tenemos que
hacer. Es mas, nosotros a veces las hemos planificado en un periodo determinado y
hemos tenido que solicitar la modificacion de la resolucion porque venian hechos que
nos obligaban a adelantar esa campana.

Me estoy refiriendo a campanas de... que estan relacionadas con la incidencia
en el mercado de consumo de productos... de determinados productos agroalimen-
tarios. Para nosotros esa férmula es... es rapida. Al final, lo que nos interesa es que,
desde el punto de vista presupuestario, la financiacién que tenemos es la que es,
la tenemos que destinar a unas campanas que estan determinadas, y si nosotros
hablamos de una planificacion fuera de contratos menores, a través de una licitacion,
tendria que ser algo o que nos llevaria mas tiempo, donde, de acuerdo a la... a la
gestion presupuestaria, seria francamente dificil a lo mejor sacar una campafa en
el mismo mes de enero, y, luego, que los requisitos los podemos cambiar de una
forma rapida, mientras que en una licitacion los requisitos tienen que estar bien claros
desde el principio. Pero es una férmula que yo creo que si... vamos, que es sobre
todo por eficacia en el tiempo, en la aplicacion de... de los impactos.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Pues mire, concretamente, como bien dice, por el principio de eficacia y de
eficiencia y de utilizar el dinero publico como se debe, en un contrato menor qué
menos que para aplicar correctamente el dinero se hubiera invitado a mas de una
empresa a participar en... en la publicidad de determinado producto, de consumo
de producto. Supongo que usted es consciente de la documentacion que se nos ha
enviado. No consta en la documentacion que se nos ha... que se nos ha puesto a
nuestra disposicién que se invitara a mas de una empresa a participar, y no consta
tampoco... y sobre eso si queremos incidir mucho, y lo hemos hecho en la Comi-
sion... en la pasada Comision de... anterior, que no consta el soporte material del
contrato, es decir, el objeto y el objetivo del contrato.

Si yo contrato que se publique en E/ Mundo de Castilla y Le6n un faldon, todos
los domingos, diciendo “consuma usted lechazo de Castilla y Ledn, se debe de
adjuntar al expediente para que se fiscalice y se pague. Y nosotros no tenemos esa
documentacion. ¢ Por qué no se nos ha puesto a disposicion? ;Es que no existia?
¢Es que no se pedia? ;Es que no se controlaba? Por ejemplo, en el caso de las
cuias de radio -y ya aprovecho y se lo cuento a la misma vez-, teniamos... es un
rastreador que escuchaba onda La Cope todas las mafianas para saber si a las siete
cuarenta y cinco decia “compre usted la patata de Salamanca”?
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EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, no he llegado a entender el tema de la invitacion que me esta plan-
teando. No sé si... a lo mejor es que no me he explicado bien. Vamos a ver, el acceso
a las campanas de publicidad esta limitado a una serie de medios que cumplen una
serie de requisitos. Permitame que yo le conteste preguntando. Qué... a qué otro
medio me voy a... le voy a invitar? ;O es que van a competir entre ellos?

Mire, yo creo que lo que tenemos que tener claro, lo que tenemos que tener
claro es que aqui hay una serie de medios que entran porque cumplen una serie
de requisitos, ¢eh?, que estan en las directrices vinculantes, y, a partir de ahi, cada
medio que cumple, nosotros utilizamos una formula de la Ley de Contratos; en este
caso hemos utilizado un... una férmula de contrato menor. Pero no va a competir
con otro medio que, indudablemente, va a entrar. Porque, entonces, ¢ qué pasa, que
echariamos a ese medio que cumple los requisitos para que entre otro? O sea, yo
creo que estan... que esta usted... -y, permitame, no, no quiero que lo malinterprete-
que usted creo que esta confundiendo, por ejemplo, pues un suministro, donde indu-
dablemente tenemos que ver la mejor oferta, porque pueden competir una serie de
operadores, y nos quedamos con la mejor oferta, echando a otros. Pero, si usted
entiende el acuerdo de directrices vinculantes, ese no es el objetivo. Ya hay algunos
operadores que pueden existir, sin embargo, no acceden por... pues porque no estan
auditados, porque tiene un ambito muy reducido en el territorio, esos ya no pueden
competir, sentiende? ;Que tienen que entrar mas operadores? Bueno, pues esas
directrices se pueden ampliar. Yo no digo que no, pero el concepto no es la cuestion
que esta planteando.

Luego, usted me estaba diciendo en el seguimiento. Bueno, se me ha pre-
guntado... -ha sido usted, perdon- me ha preguntado antes. Nosotros hacemos un
seguimiento de las campanas, un seguimiento interno, con personal de la Conseje-
ria. Indudablemente, tenemos... los soportes graficos los teniamos; o sea... -y eso es
publico, usted misma lo puede ver- o sea, es que si coge... si coge la hemeroteca en
prensa escrita de esos periodos, sabra usted... podra ver, indudablemente, donde
estan las inserciones. En la radio; bueno, en la radio, evidentemente, no tenemos a
un empleado publico que estéa todo el dia, ¢ no?, pero si sabemos las franjas horarias
en donde tienen que emitir, y nosotros lo que comprobamos es que se esta emitiendo.
Indudablemente, hay alguien que esta diciendo que si que se esta haciendo eso.

La Intervencion, que es con la que nos esta... la Intervencion delegada, en este
caso, que es la que nos esta fiscalizando los documentos, esta de acuerdo con ese
procedimiento. Es mas, no... jamas ha habido un reparo en ese... en ese sistema. Por
lo tanto, yo creo que esta lo suficientemente acreditado.

Pero, en cualquier caso, yo también le invito a que coja una campafa... lo que
si que podra ver ahora, porque las radios son las radios, pero, en prensa escrita,
le invito a que mire usted una campana, vayase a... y si no, le podemos dar algun
ejemplo, y seguramente encontrara la... el disefo grafico de esa insercion. Bueno,
eso con toda seguridad.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Bueno, pues es que el problema es que lo hemos pedido, y no se nos ha sumi-
nistrado. ¢Entiende ahora usted mi pregunta? Y sigo. Es que al final, y a medida
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que avanza y me va respondiendo -y llevamos nada-, parece que al final lo que
hicieran es como un traje a medida; es decir: yo quiero esta campafa, y esta cam-
pafia me la cumple este medio de comunicacién. Y mire, usted precisamente acaba
de decir ahora que, por ejemplo, hay determinados medios que no accedian a tal
contrato pues porque a lo mejor el ambito territorial era muy pequefio. Pero es que
resulta que, en su relacion, aqui viene. Aqui vienen ambitos territoriales pequefios,
tan pequefios tan pequefios como municipios de 5.000 habitantes, ;donde han cum-
plido los requisitos de “consuma usted producto ibérico de Castilla y Ledn”? Pues es
que, cuando me lo ha explicado, ahora lo entiendo menos todavia, ahora lo entiendo
menos todavia; excepto, eso si, que se ajuste a lo que le digo, a un traje a medida,
a un traje a medida de determinado medio. A las pruebas, a las pruebas de la docu-
mentacion que nos han... que nos han enviado.

Y, luego, que usted me diga que, con toda seguridad, si yo acudo al periddico
no sé cuantos, me voy a encontrar el anuncio. Pues claro, por eso los habiamos
pedido. ¢ Por qué no nos los han dado?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Nosotros hemos remitido el expediente administrativo de cada camparna com-
pleto. Y yo le invito a que vea ese expediente. Y ahi estd la justificacién de haberlo
hecho. [Murmullos]. Si, perdone, si, si, si. Y, si tiene algun problema, el expediente
administrativo que ha estado fiscalizado es ese. Por lo tanto, yo lo que creo es que
usted tiene una interpretacioén diferente a lo que quiere ver ahi. Pero la documenta-
cion es completa, completa, la que hemos enviado. Si no, nos la hubiera reparado la
Intervencion. ¢ Me explico? Si no, nos la hubiera reparado la Intervencion. La justifica-
cion de cada contrato esta completa, desde el primer documento, que es la propuesta
de la campana, pasando por la autorizacion de la Consejeria competente en materia
de comunicacion, pasando por el documento contable -el ERC-, pasando por el con-
trato, pasando por la factura, y pasando por la justificacion, antes de la factura, de
haber acreditado ese contrato, incorporando también la declaracion que tiene que
hacer cada medio. Por lo tanto, ¢ que se puede incorporar mas? Pues, oiga, no lo
sé. Nosotros nos atenemos a lo que las reglas de la fiscalizacion nos estan diciendo,
desde el punto de vista del érgano de contratacion.

Y luego lo que me esta diciendo de trajes, trajes a medida de cada medio, pues
no, no. Mire, el mismo... el mismo anuncio sale en los medios que han... que ha con-
currido, dentro de lo que es la planificacion de publicidad.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Le vuelvo... le vuelvo a insistir en que lo unico que nos han mandado ha sido un
documento donde habia una columna que decia si era satisfactorio o insatisfactorio,
y decia que satisfactorio. Nada mas. Y, ademas, le afiado: usted ha dicho que se han
dado casos que se ha incumplido el contrato. Y aqui no hay ninguno, no hay ni un
solo contrato que se refleje que se ha incumplido. Ninguno. ¢ Vale?

Si usted no es consciente de la documentacioén, primero, de lo que se ha pedido
y, segundo, de lo que se ha remitido, como usted comprendera, nosotros nos cefii-
mos a hacer nuestro trabajo, en base a la documentacién que se nos ha aportado.
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No tenemos ningun problema en volverlo a pedir. Yo no tengo por qué ir a comprobar
en ningun periddico si se ha publicado o no, porque esto es una Comision de Inves-
tigacion y se manda una relacion de documentacion que ustedes estan obligados a
enviar. Nada mas.

¢, Por qué se ha aumentado de forma exponencial, afio a afio, la cantidad con-
tratada de determinados medios publicitarios? Y le pongo el ejemplo, a ver si usted
me puede dar una razoén. EI Mundo de Castilla y Lebn percibié 50.000 euros en el
diecisiete, sin embargo, pasoé dieciocho y diecinueve a 72.000 euros. E/ Adelantado
de Segovia pas6 de percibir menos de 10.000 euros en catorce, quince y dieciséis,
a mas de 20.000 a partir del diecisiete. La Gaceta de Salamanca pas6 de perci-
bir 21.000 euros en el dos mil catorce, a mas de 70.000 del dieciséis, diecisiete,
dieciocho y diecinueve, en adelante; se multiplicé por 4 la cantidad. ¢ Quién tomaba
esa decision? 4 Por qué y bajo qué criterio?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, yo le repito, respecto a la primera intervencion de su pregunta, que
nosotros hemos remitido toda la informacion del contrato administrativo, que es el
que esta fiscalizado. Y, por lo tanto, no me digan que no le mandamos la informacion.
Esta completa. Sé perfectamente lo que se ha enviado, porque ha salido de la Secre-
taria General de la Consejeria, por lo tanto, si que conozco lo que se ha enviado, y
responde al expediente administrativo completo.

En segundo lugar, pues mire, lo que le estoy diciendo: los importes, con los
criterios objetivos por medios de comunicacion, se nos asignan, cumpliendo esos
objetivos, a nivel de Junta; es decir, una parte. Eso no quiere decir que en un momento
determinado una Consejeria pueda tener mas y otra menos. Pero el cumplimiento
entiendo que es a nivel de ese medio, a nivel de Junta. Y eso puede responder. Lo
que es cierto es que nosotros esa... esa financiacion, que cumple con los objetivos,
lo distribuimos ya en la Consejeria en las campanas que decide la Consejeria.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢, Quién disefaba las campanas publicitarias, la propia empresa de publicidad
contratada o se contrataba al margen de la distribucion de la publicidad? ¢;Venia
adjudicada la empresa de disefio desde la Consejeria de Presidencia, o la propia
Consejeria decidia qué empresa hacia la... el disefio de las campafas, la contrata-
cion del disefio?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues mire, como criterio general hemos utilizado a los disefiadores que tiene la
Consejeria de Presidencia, nos han parecido buenos disefiadores, nos hemos... no
nos ha costado financiacion, dinero, y hemos utilizado el disefio de ellos. Es verdad
que puede haber habido algun caso en el que hemos tenido que utilizar algun disefio
especifico, pero, por ejemplo, el de la informacién que nos ha pedido el expediente
completo de una campafa, que es del Programa de Desarrollo Rural del dos mil die-
ciocho, el que nos han pedido, ese disefio lo hizo los disefiadores de la Consejeria
de Presidencia.
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LA SENORA RUBIO MARTIN:

En relacion a, por ejemplo, las campafias de publicidad como Tierra de Sabor
-y quiero, antes de... le voy a hacer varias cuestiones de esa... de esa... varias pre-
guntas de esa cuestion-, que por supuesto el Grupo Socialista comparte que se
publicite y se incite la... la venta, produccién y consumo de los productos de Castilla
y Ledn, vaya de paso, y que no quede ni la mas minima duda, pero si nos sorprende
que, por ejemplo, algun ano se haya gastado mas de 1.000.000 de euros en... en
promocionar Tierra de Sabor. ;Qué valoracion hace usted de esa cantidad, le parece
adecuada, un gasto mas moderado, exagerado, correcto? ¢ Cree usted, a su juicio,
que el gasto ha obtenido la repercusién econémica esperada o deseada dentro del
sector agricola?, ¢ cree usted que ha sido proporcionalmente adecuado? Y se lo pre-
gunto porque, entre otras cosas, las OPAS se suelen quejar bastante, y, en la reciente
crisis del COVID que hemos padecido, los productos de calidad que se promocionan
através de Tierra de Sabor se han caido en bloque. Entonces, nos... me gustaria que
nos contestara si realmente le parece equitativo la cantidad que nos gastamos para
el resultado que... que se obtiene.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues mire, en temas de impacto de consumo, siempre estamos cortos. Eso ya
se lo digo yo. Esto de decir, bueno, el importe es el... es el suficiente, el que necesita-
mos. Eso es muy dificil de saber. Lo que si es verdad que nosotros tenemos nuestras
limitaciones presupuestarias, y lo que es verdad es que es una politica de la Conse-
jeria el impactar cada vez mas en el consumidor. Y es verdad que las organizaciones
profesionales agrarias nos estan pidiendo mas campanas de promocion, y es verdad
que las estamos haciendo. Y es verdad que utilizamos Tierra de Sabor, porque es
una marca multiproducto, lo que si nos garantiza es que es producto de Castilla y
Ledn. Pero también es verdad que la tenemos que combinar con... con marchamos
territoriales que estan reconocidos, como son marchamos de denominaciones de
origen, agricultura ecolégica, etcétera, etcétera, etcétera. Pero, indudablemente, si
no promocionamos lo nuestro, no sé lo que estariamos promocionando.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Claro, claro. Alla vamos, el tema es doénde lo promocionamos, no que lo pro-
mocionemos, que estamos de acuerdo, sino donde lo promocionamos, porque no
hay un solo gasto en medios internacionales, muy poquito en nacionales y muchito
en locales. Ese es el tema: donde promociono yo que se consuma lechazo, o que se
consuma cerdo ibérico, o que se consuma jamon de Guijuelo. Si lo promociono en
Aguilar de Campoo, pues a lo mejor el resultado no es el esperado; si lo promociono
en Francia, a lo mejor el resultado si es el esperado. Que, por ejemplo, le pongo: emi-
soras de radio, afno... afo dos mil quince, mes de marzo, en una campafia de Tierra
de Sabor, en la SER, cero euros, la SER. Cope de Segovia, 83.800 euros en un mes.
¢ No le parece a usted mucha casualidad que justo el mes previo a unas elecciones
autondmicas se gaste 83.000 euros del dinero de todos los castellanos y leoneses a
promocionar solo en Segovia, que coincide que es... -coincide-, ¢ eh?, coincide que
es la ciudad de la consejera de... de Agricultura? ¢4 Utilizamos el dinero de promocio-
nar Tierra de Sabor para promocionar a la consejera, para promocionar el jamén de
Guijuelo o para promocionar qué?
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EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, sobre este ultimo punto le puedo decir que yo en marzo del dos mil
quince no estaba en la Consejeria de Agricultura. Me incorporé en la Consejeria
de Agricultura a partir de julio del dos mil quince. En cualquier caso, entiendo que
respondia a una campafa de promocién de producto, entiendo que, en el computo
global de la financiacion de esos medios que usted esta haciendo referencia, esta-
ban cumpliendo los objetivos, porque eso estoy convencido de que fue asi; estaban
cumpliéndolos ya desde el uno de enero del dos mil quince de forma obligatoria las
directrices vinculantes, y eso, bueno, pues que haya mas en un medio o menos en
otro medio, lo que nos importaba era el impacto global en el conjunto. Eso es lo que le
puedo decir. Pero, vamos, exactamente de esa fecha no le puedo dar la informacion
que me pide.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

No, no es que haya mas o0 menos en un medio que en otro, es que en uno no
habia nada y en el otro lo habia todo, y ademas en un ambito territorial superredu-
cido. Hombre, usted no estaba, pero ha estado antes y después. Es un viejo conocido
de... como secretario general de... de esta Consejeria, y opinidén personal y politica
y como empleado la tendrd; otra cosa es que no la quiera usted manifestar. Pero,
vamos, que las evidencias ahi estan.

En relacién... en la relacion que se nos ha suministrado también aparece como
perceptor de dinero, via publicidad, por hora y cufia. Lo conoce, ¢no?, que es un
grupo de periodistas de Madrid. ¢ Qué relacién le une a usted 0 a su consejera con
ese medio? ;Qué se publicitaba y qué capacidad de distribucion tenian y tienen un
grupo de periodistas de Madrid de la marca Tierra de Sabor?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Perddn, no le he oido de qué... de qué medio me dice. [Murmullos]. ¢ Foro...?

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Foro Arekuna.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, yo a Foro... a ese Foro no le conozco personalmente. No he hablado
jamas con él, no he hecho ninguna contratacién directamente desde la Secretaria
General. Es posible que se haya hecho a través del Instituto Tecnoldgico Agrario en
alguna promocion especifica de algun producto determinado, pero lo que le puedo
decir es que no le conozco.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Hombre, va quedando claro que por eso hemos pedido la comparecencia
de 200 personas, porque todo lo que usted no puede contestar seguramente que
puede venir alguien que lo pueda contestar.

Aparte del... por el concepto de publicidad institucional, ¢ cuanto pagé su Con-
sejeria en eventos relacionados con la marca Tierra de Sabor? Porque, por ejemplo,
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¢le parece a usted adecuado, o le parecié adecuado -y tendra una opinion-y correcto,
que su Consejeria se gastara 394.000 euros en un spot publicitario de 28 segundos
del actor Gary Dourdan para promocionar Tierra de Sabor?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pero me esta diciendo usted de que... ; me puede decir de qué afio, a qué ano
se esta refiriendo?

LA SENORA RUBIO MARTIN:

..... le hablo, ¢verdad? Si sabe, ;no? Si sabe de qué spot publicitario. Yo no
estaba en la Consejeria y sé qué spot publicitario es. Usted también lo sabra, es cas-
tellano y leonés, lo habra visto. ¢ Sabe de qué spot le hablo?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

(Ahora, ahora, ahora). Bueno, vamos a ver, sera, me imagino que sera algun
spot publicitario que se habra hecho para Tierra de Sabor, con un impacto deseado
-yo no lo sé-. Desde luego, creo que en los ultimos ocho afos... sera de hace mas
de ocho afios seguramente ese spot. [Murmullos]. Si. ; Seguro? ;Me puede decir de
qué ano es? Pues estoy convencido que eso me esta usted hablando como minimo
de ocho o diez afos. Me imagino que cuando se haria eso -si se ha hecho, que no
le digo que no-, se habra valorado a cual... qué imagen se queria tener. Induda-
blemente, un spot publicitario, si tiene una imagen de alguien que es atrayente, la
gente se fija mas en el mensaje, por la persona. Y me imagino que no es lo mismo
contratar a una persona que contratar a otra. Pero bueno, con toda seguridad, tendra
su explicacion.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Pues no sé el impacto que tendria, porque usted casi no se acordaba. O sea,
que no sé si nos merecid la pena gastarnos 394.000 euros del dinero... del dinero
de todos. O, por ejemplo, también me gustaria saber su opinién, porque como pro-
mocionamos productos y publicitamos productos muy especificos, ¢ vale?, que son
agricolas y ganaderos, ¢,por qué se publicitan en determinados medios?, ;en base a
qué se hace o bajo qué criterios? Por ejemplo, en medios que no son especializados
en productos agricolas y ganaderos, como, por ejemplo, E/ Economista, o una revista
por ahi, que viene en los datos, que es gente que luego, por cierto, no viene en el
desglose. No sé si es que ha sido un error o0 es que nos han dado datos incorrectos.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, dentro de las posibilidades... Y ahora recuerdo una cosa que me ha
preguntado antes que no le he contestado, que por qué no haciamos campafas
internacionales. La Consejeria de Agricultura no tiene competencias en ese tipo de
actuaciones, las hacemos a nivel nacional, y, por supuesto, en la Comunidad Auté-
noma, pero no... la Consejeria no hace publicidad internacional.

Respecto a eso que me esta... que me esta preguntando, en ocasiones
hay medios que nos proporcionan una oportunidad para salir... para salir a nivel
nacional en algun producto. Entonces, si esa cuestion es interesante, nosotros la
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hacemos; igual que... bueno, con los medios que nos proporcionan, porque nos inte-
resa también a nivel nacional. Indudablemente, las campanas a nivel nacional son
bastante mas complicadas, mas costosas, que a nivel regional. Nuestro interés, indu-
dablemente, es el impacto del producto. Si pudiéramos tener impactos nacionales
todo, todo que fueran impactos nacionales, pues muchisimo mejor, indudablemente.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Bueno, le vuelvo a insistir: lo l6gico es promocionar los productos de Castilla
y Ledn fuera de Castilla y Ledn para que los compren y los consuman. Es lo légico.

Me gustaria saber su opinion, si cree usted que se ha utilizado a la Consejeria
de Agricultura y a sus entes dependientes, y concretamente ademas la promocién de
Tierra de Sabor, para promocionar a las consejeras de Agricultura y a las provincias
de procedencia de las consejeras de Agricultura, Segovia y Palencia. ;No le parece
a usted mucha casualidad que coincidan... -porque como en los afos que tenemos
son dos legislaturas diferentes- que coincidan que cuando la consejera de Agricultura
es de Segovia, El Adelantado de Segovia publicita “consuma productos de Castilla 'y
Ledn” a mas no poder, y cuando es de Palencia hacemos anuncios o en Carrién o en
Aguilar de Campoo? ¢ Qué opinién tiene usted de esto?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Desde luego, nosotros no hacemos contrataciones para promocionar a nadie
de la Consejeria.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢ Cuanto pagd su Consejeria y por qué concepto concreto a la empresa
Over Marketing?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues, que yo recuerde, creo que nada, creo. Si me lo hubiera preguntado, lo
hubiera mirado, pero creo que nada, ¢eh?

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢ Qué relacion ha tenido usted o su consejera con Daniel Mercado, el duefio de
Over Marketing?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Yo a Daniel Mercado no le conozco. Jamas he hablado con él, y no sé si... no
me atrevo a hablar de otra persona distinta, pero, en lo que usted me pregunta, yo no
he tenido ni le conozco ni he hablado con él nunca.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢ Cual fue la cantidad, si tiene conocimiento de ello, que se gasté su Consejeria
en la promocién de todo tipo... en todo tipo de medios de comunicacion de la Escuela
de Equitacion de Segovia?
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EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues, si no me llega la memoria, no me diga eso. Durante la... la Escuela de
Capacitacion de Segovia tiene también actividades ecuestres, a través del centro
ecuestre, que son actividades que nos interesan también promocionar, igual que pro-
mocionamos otras actividades de formacién, pero no le puedo decir. Es que no lo
tengo. Ni siquiera sé el volumen de magnitud, no lo sé.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Pero... bueno, si le consta, claro, que se ha invertido en ello. ;Qué tipo de
relacion tenia usted, o tiene, o su consejera, con los directores de medios de comu-
nicacion y publicidad, como, por ejemplo, El Mundo de Castilla y Ledn, Television
Castilla y Ledn, La Gaceta de Salamanca, El Adelantado de Segovia, con sus due-
fos, con sus directores de informativos?

¢ Le parece a usted normal -porque nos ha llamado la atencion en la suma de
las cantidades- que se hayan gastado mas de 600.000 euros en medios de comu-
nicacion de un duefio en concreto, como puede ser E/ Diario de Leén o El Diario
de Valladolid?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, como he comentado antes a alguno de ustedes -ahora ya no recuerdo
que... a usted, si-, yo jamas he hablado con directores de medios. Si que he tenido
relacion con los responsables econdmico-financieros o con algun comercial por algun
problema de tramitacion de factura, eso si, pero con directores de medios no he
hablado nunca, nunca. Y me habia hecho otra pregunta al final? Perdon.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Si, que si le parece normal que en un solo medio... en un solo duefio de varios
medios de comunicacion se inviertan mas de 600.000 euros, concretamente coinci-
diendo con el mismo...

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, nosotros no valoramos si son... si hay un duefio o hay varios duefios,
en lo que entramos es si son en los medios que estan en la resolucion de... de secre-
tarios generales y nos atenemos a llevar a cabo las campanfas de... las campafas
de publicidad.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢ En alguna ocasion usted mismo o su consejera insinuaron algun tipo concreto
de enfoque en la informacion que se publicaba en los medios de comunicacion?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues nosotros el unico enfoque que intentabamos transmitir era un enfoque de
apoyo al sector agrario, de apoyo a la industria agroalimentaria, de apoyo al medio
rural, pero, fuera de ese contexto, no hemos dado ninguna... un enfoque diferente.
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LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢, Cuantas entrevistas personales le hicieron los medios regionales y locales a
su consejera o a los directores generales de su Consejeria o a directores generales
de los entes adscritos a su Consejeria? ¢ Le consta que su consejera apareciera mas
asiduamente en los medios de comunicacién que recibian mas dinero por publici-
dad institucional?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues yo no sé las entrevistas que haya podido tener mi exconsejera o excon-
sejeros, no lo sé, las entrevistas. Y tampoco me dedico a ver si salen mas o salen
menos en un medio, yo soy responsable del 6rgano de contrataciéon y me remito a
mi trabajo.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢, Es usted conocedor de la relacién que mantenian los delegados territoriales
con los medios locales de cada provincia? ¢ Les informaban a usted o a su consejera
de ello?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:
No.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢, Tiene usted constancia de que su consejera alguna vez, o usted mismo, haya
recibido algun tipo de regalo de algun medio publicitario, de alguna agencia de publi-
cidad, alguna agencia creativa? Si es asi, ¢cual y de qué valor, de qué empresa?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

No, no. Personalmente, yo no he recibido nada de ninguna... de ninguna
empresa. Y no puedo hablar de otras personas, pero no creo.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢, Ha influido usted o su consejera alguna vez, directa o indirectamente, en el
nombramiento o cese de algun trabajador en algun medio de publicidad?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues yo, desde luego, no. Y no me atrevo a hablar de nadie, pero me parece... me
parece muy extrafio, muy extrafio que eso se haya producido.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

¢, Cuantas preguntas, peticiones de comparecencia, peticiones de docu-
mentacion o de informacién tuvo que contestar o poner a disposicion del Grupo
Parlamentario Ciudadanos durante la pasada legislatura?
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EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Pues mire, si quiere que le diga la verdad, no lo sé. Hubo bastantes, hubo un
incremento importante de todos los grupos parlamentarios, incluido el suyo, en la
pasada legislatura. Hemos intentado atender a todos. Creo que la mayor parte de las
preguntas las han atendido, y si no, han entrado por otro procedimiento, pero no lo
tengo en la cabeza el niumero.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Y ya para finalizar, y la ultima pregunta: ¢ qué valoracién hace usted o por qué
cree usted que los Grupos Parlamentarios Ciudadanos y Popular han pedido esta... la
creacion y puesta en marcha de esta Comision de Investigacion? ¢Le sorprendio
cuando... cuando tuvo conocimiento de ello?

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, mire, yo respondo a una peticién de presencia mia y no valoro ni por
qué ni como. Me han citado, yo vengo, doy la informaciéon que tengo, y si tengo
que venir mas veces, vendré, y si tengo que aportar mas informacién, vendré. Pero
no entro en esas valoraciones, que entiendo que estan dentro del ambito de... del
Legislativo. Me limito a... a, bueno, pues a responder al requerimiento. No entro en
otras valoraciones.

LA SENORA RUBIO MARTIN:

Pues nada mas. Y muchas gracias.

LA PRESIDENTA (SENORA MONTERO CARRASCO):

Gracias. Para cerrar la sesion, tiene la palabra, por un tiempo maximo de diez
minutos, el sefior compareciente, don Eduardo Cabanillas Muioz-Reja.

EL SENOR CABANILLAS MUNOZ-REJA:

Bueno, pues simplemente decirles que me tienen a su disposicion y que, si
necesitan mas informacion, me la pueden pedir. Si quieren que venga mas veces,
voy a venir, y, bueno, pues intentar aclarar cualquier duda que puedan tener. Gracias
a todos.

LA PRESIDENTA (SENORA MONTERO CARRASCO):
Muchas gracias. No habiendo mas asuntos que tratar, cerramos la sesion.

[Se levanta la sesibén a las trece horas treinta minutos].
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